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CONEIANQA DO CONSUMIDOR DE MAIO CONFIRMA
TENDENCIA DE AUMENTO EM LUANDA
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Indice de Confianga do
Consumidor - Maio/2021

94.01

Consumidores de Luanda

reagem com satisfacao
quanto a situacao futura da
economia nacional

P I 0 quinto més do ano
em curso, o Indice Evolugdo do ICC (Abr21 /Mai21)
de Confianga do

Consumidor (ICC) de Luanda,

medido pelo Centro de Estu-

do e Investigacdo Cientifica

(CEICin) do IMETRO, atingiu

94.01 pontos percentuais

(pp), um aumento de 1.30pp

face ao més anterior, confir-

mando-se a tendéncia cres-
cente que se vem verificando —
nos Ultimos meses.
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O ICC resulta de dois outros indicadores que o compdem, nomeada-
mente o indice de Situacdo Actual (ISA) e o indice de Expectativa (IE). O
indice de Situagdo Actual (ISA), que mede o sentimento de confianca do
consumidor no presente, baixou -2.60pp em relagao a Abril, pontuando
87.8pp. Essa variacao negativa provém da queda do indicador da
situacao financeira actual (SFA) e da demanda actual (DA) que regista-
ram 122pp e 79.3pp respectivamente. Ja o indice de Expectativa (IE),
que mede a confianca do consumidor no futuro préximo, subiu 5.30pp,
passando de 94.9pp para 100.2pp. Este aparente optimismo para os
proximos meses reflecte na variacdo positiva de duas variaveis que
compoem o IE: a Situagao Financeira Futura (SFF) e o Ambiente Econ6-
mico futuro (AEF) que registaram 111pp e 80pp respectivamente.

A tendéncia ascendente evidenciada nos indicadores do Ultimo més
confirma a recuperagao da satisfacao de parte dos consumidores de
Luanda. Portanto. para os consumidores participantes nesta sondagem,
€ notério o esforco do executivo para a diversificagao da economia, e o
crescente ajustamento das empresas ao novo paradigma da economia.
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indice de Confianca do Consumidor
(Dados de Julho/2019 a Maio 2021)

Fonte: CEICIin (dados da pesquisa)
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Asituagéo do emprego aponta para
uma tendéncia de melhoria, indica o
resultado da sondagem ao consumidor de
Luanda neste més. O nivel de entrevista-
dos que estima dificuldade em conseguir
emprego estavel pontuou 72.84, uma
reducao de 8.07pp face ao més de Abril.

A permanéncia deste indicador na zona
positiva tem na base a mudanca de para-
digma nos conselhos de administracao das
principais empresas plblicas nacionais,
associada a vontade politica de se acabar
com os monopdlios (estatais ou privados),
assim como o programa de privatizacoes
€em curso no pais.
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Esta percepcao dos consumidores confir-
ma-se na reducao de 9.85pp, em relacao ao més anterior,
da percentagem de entrevistados que se disseram pouco
esperancosos na melhoria do mercado de emprego, ao
passar de 75.91pp em Abril para 66.06pp agora em Maio.

Diferenga sobre o més anterior em pontos
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No inicio do ano 2020 o ICC, em todos os indicadores
que o compodem, ja sinalizava tendéncia de queda.
Em Janeiro, Fevereiro e Abril de 2020 as variacoes desse
indice foram respectivamente de -7.1, -5.7 e -52.3pp, con-
firmando essa tendéncia de deterioracao de expectativas
de consumo, agudizada com o advento da crise pandémi-
ca nesse ano. Entretanto, em Marco de 2021 houve um
aumento consideravel no indicador, de 75.50pp, reduzin-
do 5.20pp em Abril e 1.30pp em Maio. O grau de satisfa-
cdo sobre a situacdo presente da economia (ISA) também
foi captado em baixas seguidas nesse periodo, saindo de -
5.8pp em Janeiro para -16pp e -32.4pp respectivamente,
em Fevereiro e Abril de 2020. No més de Marco de igual
modo subiu 72.5pp, voltando a cair 13.4pp e -2.6pp res-
pectivamente em Abril e Maio desse ano. No periodo, os
consumidores revelaram ainda muito baixa expectativa
quanto ao futuro da economia, ja que o indice de expecta-
tiva (IE) havia atingido niveis igualmente muito baixos de -
8.04pp e 5pp em Janeiro e Fevereiro de 2020 respectiva-
mente, caindo para maximas negativas de -77.2pp em
Abril de 2020. Subiu 84pp em Marco, voltando a cair -
3.1pp e 5.3pp nos meses de Abril e Maio de 2021 respec-
tivamente.

NIVEL DE PRECOS

Sondagem do Consumidor capta igualmente a percepgao

dos inquiridos sobre o nivel de pregos actuais e futuros de
bens de consumo durdveis, face as condigdes actuais da
economia. Neste més de maio o nivel de pregos mais elevado
atingiu 28.0 pontos percentuais, registando degradacdo do indice,
uma vez que o percentual de consumidores que afirma que os
precos estdo mais altos baixou de 56pp para 28.0pp face ao més
anterior. Para os préximos seis meses os consumidores se
mantém confiantes, baixando a percentagem de pessimistas em
relagdo aos pregos mais elevados, contra os 24.0pp de
entrevistados que estima que o nivel de precos podera aumentar.
Porém os pregcos em Angola aumentaram em média 24,82% nos
Gltimos 12 meses, segundo os dados mais recentes do Instituto
Nacional de Estatistica (INE) de Angola, divulgados em meados de
Maio, depois de ter havido um aumento de 2,09% nos pregos
entre marco e abril.
Dados do mesmo periodo da consultora NKC African Economics
apontam que a moeda de Angola deve depreciar-se mais 10% este
ano, com a inflacdo a subir ligeiramente para 22,4%. Ainda de
acordo com a mesma fonte, “a taxa de cambio média para o
kwanza va depreciar-se mais de 10% este ano quando comparada
com 0 ano passado, 0 que vai colocar pressao nos precos do
consumidor, devido a forte dependéncia de Angola dos bens
importados”. A NKC diz que “a previsdo para a taxa média de
inflagdo em 2021 é de 22,4%, ligeiramente acima da taxa de
22,3% registada no ano passado”.
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ENTENDA O iNDICE DE SONDAGEM DO CONSUMIDOR

A Sondagem do Consumidor de Luanda é um estudo de caracter qualitativo ordinal, isto €, busca transformar em indi-
cador numeérico a avaliagcdo que os consumidores fazem das variaveis/situacoes investigadas, com base nas frequén-
cias relativas para cada opcao de resposta do inquérito realizado. As respostas dos inquiridos sao classificadas de
maneira ordinal, de acordo com o grau de avaliacao que vai do mais negativo ao mais positivo, ou seja: as respostas
possiveis sempre sdo e serdo: Muito mal, Mal, Normal, Bom, Muito Bom.

0 inquérito, que acompanha a evolucao da economia de mercado da capital angolana com base nos habitos e tendén-
cias de consumo, assim como nos niveis de confianga no futuro, que resultam da percepgao das politicas e decisoes
econdmicas do governo, é aplicado mensalmente a 500 cidadaos escolhidos aleatoriamente em diversos perimetros
da capital angolana. O mérito da pesquisa qualitativa é a possibilidade de captar, e antever, movimentos no ambiente
econdmico no curto e médio prazos através da mensuracao, em forma de Indicador de dispersao que varia de 0 a 200
pontos, onde valores inferiores a 100 reflectem avaliacao negativa e valores acima de 100 mostram-se como avalia-
¢cOes positivas para cada indicador investigado.

Evolucao Negativa Evolucao Positiva

PONTOS

Figura 1: Concepc¢dao da formacgdo do indicador
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Periodo de Colecta Mais informagées

Foram entrevistadas 529 pessoas

. Para os detalhes metodolégicos, questionario e
entre os dias 1 - 14/05 de 2021

locais de colecta desta edic¢ao, consulte: http://
www.ceicin.com
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“Produzir, promover e difundir conhecimento, contribuindo na capacitagao

h de pessoas e no desenvolvimento social e economico de Angola”

Centro de Estudos e Investigagdo Cientifica — CEICIN do Instituto Superior Politécnico Metropolitano de Angola |
Direcgao: Prof. Doutor Zakeu A. Zengo (Director Geral); Prof. Doutor Francisco Kapalu (Director Técnico)| Assistente de
Pesquisa: Denise Anténio | Campus Universitario do IMETRO, 1° Andar, Edificio Biblioteca | Web-site: www.ceicin.com

OUTRAS SONDAGENS E PUBLICACOES DO CEICIN

Barémetro de Conjuntura Socioeconémica
Observatorio do Petréleo
Sondagem da Inflagao
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-> Finangas Empresariais
-> Gesténo Piblica e Desenvolvimento Local
-> Gestdn e Administragao de Instituigies de Ensino Superior
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